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Nous mettons en relation tous les professionnels (enseignants et organisateurs de s jours) à la recherche d'un  
h bergement et d'activit s pour un s jour collectif ou une sortie ducative en Savoie Mont Blanc. Nous facilitons  

galement la recherche aux groupes adultes/famille pour l'organisation d' v nements, notamment les week-ends.  

 

À nÈter :  

Compte tenu du caract re exceptionnel cette ann e 2020 dû à la Covid-19, de nombreuses demandes de s jours 
faites en 2019 ne se sont inalement pas concr tis es en 2020. Les relances sur l’ tat des demandes ont t   
particuli rement compliqu es, et l’outil de gestion de statistiques n’a pas t  d velopp  pour comptabiliser les 
demandes concr tis es qui voluent dans un second temps vers un statut annul es. Ne pouvant pas fournir des 
chiffres iables sur les concr tisations des s jours, nous nous attachons dans ce rapport à analyser les typologies 
des demandes suivies par l’ quipe hors statut de concr tisations.  

TOUTES LES DEMANDES  

DE SÉJOURS ET JOURNÉES 

Dans ces chiffres cl s, nous analysons les 635 demandes de  
s jÈurs et jÈurn es qui ont t  trait es en 2019 : 

 Via la centrale de demandes de s jours (entr es par le 
formulaire de demandes du site internet ou directement 
aupr s du service)  

 Via la mise en relation directe des s jours et journ es  
(demandes pr cises pour un organisme en particulier) 

 Via sp ciiquement l'action des s jours à th mes 74  

92% - issues de la centrale 
de demande de s jÈurs  

586 demandes   
 

4% - issues des mises en  
relatiÈns directes  

26 demandes 

 

4% - issues des s jÈurs à 
th mes 74  

23 demandes 

R ÉartitiÈn des 635 demandes : 



 4 

 

Evolution des demandes toutes actions confondues, par type et par cible 

CHIFFRES CLÉS  

TOUTES DEMANDES  2019 

Les cibles scÈlaires et grÈuÉes adultes/familles/
amis cÈmÉtabilisent en 2019 une l g re hausse du 
nÈmbre de demandes de s jÈurs et jÈurn es.  

On note cependant une baisse du nombre de  
demandes de colonies de vacances principalement 
li es aux demandes de s jours avec inscriptions  
individuelles (-39 demandes).  

Cette baisse intervient à la suite des vÈlutiÈns 
mises en ligne sur le site de SMBJ en mars 2019. La 
nouvelle entr e « colonies de vacances avec inscrip-
tions individuelles » pr sente les offres des s jours 
ciblant les parents. Les d veloppements pr vus dans 
cette entr e visaient en effet à faciliter la mise en 
relation entre les clients et les organisateurs de  
s jours.  

L’Èbjectif du ÉrÈjet est atteint : d’une part le traic 
comptabilis  dans ce nouveau menu est de 13% du 
traic total du site (identique à l’entr e « s jours  
vacances, groupes d’enfants), d’autre part le nombre 
de sollicitations aupr s de SMBJ a baiss  au proit 
d’un contact direct avec les organisateurs de colonies 
de vacances adh rents.  

Le parcours client des usagers de l’entr e « colonies 
de vacances »  est ainsi plus qualitatif. 

Les demandes cÈlÈs de grÈuÉes cÈnstitu s Ènt baiss  
de 12 demandes, SMBJ reste attentive à cette  
diminutiÈn et aux actiÈns de ÉrÈmÈtiÈn en  
ad quatiÈn. 

 

-50 demandes colos  

Cette baisse est due principalement  
à l’ volution du nombre de demandes 

« colonies de vacances avec inscription  
individuelles » (cf. article ci-dessous) 

635 demandes au total 

+ 5 demandes scolaires (277) 

+ 9 demandes adultes/familles/amis 
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270 

190 

16 
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635 3 

7 

Répartition des demandes par typologie 

 

 

La proportion  
des demandes scolaires et  

colonies de vacances   
=  77% 

(79% en 2018) 

Les demandes scÈlaires (s jÈurs et jÈurn es)  
reÉr sentent 44% du nombre de demandes totales.  

Les demandes cÈlÈnies de vacances rassemblent 
33% des demandes du service. 

 

Les demandes groupes familles amis repr sentent 
une part encore un peu plus importante en 2019 avec 
23% des demandes totales. En trois ans, cette cible a 
eu une croissance de +65%. En 2017, nous comptions 
90 demandes et 139 en 2018.  

Evolution de l’origine géographique des demandes  

 

 

En 2019 

Auvergne-Rhône-Alpes 
(AuRA) 

+ Île de France 

+ Hauts de France 

= 62%  
des demandes  

de séjours et journées 

(68% en 2018) 

 

CHIFFRES CLÉS  

TOUTES DEMANDES  2019 
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Origine géographique des demandes par cible 

 

CHIFFRES CLÉS  

TOUTES DEMANDES  2019 

 

Les deux principaux bassins metteurs de demandes de s jours et journ es groupes d’enfants (AuRA et Île de 
France) ont respectivement perdu 29 demandes de s jours chacun par rapport à 2018. 

En AuRA, cette baisse s’explique par le recul de demandes de colonies de vacances avec inscriptions individuelles 
suite à la mise en ligne des offres de s jours des adh rents et à la facilitation de la mise en relation entre parents
(et CSE) et organisateurs de s jours 

A noter :  La Bourgogne-Franche-Comt  et la Normandie comptabilisent une hausse de 22 demandes de s jours 
(11 demandes respectives) par rapport à 2018. 

Auvergne-Rhône-AlÉes  
(AuRA) =  

39% des demandes tÈtales 

Cette r gion concentre : 

30% de scolaires 

36% de colonies de vacances 

56% de groupes adultes 

 Focus sur les demandes d’auvergne-rhône-alpes par cible 

Haute-SavÈie  =  

53% des demandes d’AuRA  
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 Demandes scolaires par saison  

CHIFFRES CLÉS  

TOUTES DEMANDES  2019 

Demandes scolaires par niveau  

On observe une stabilit  sur le nombre de sollicitations en classes de neige entre 2018 et 2019.  
À noter, une l g re augmentation du nombre de demandes en classes vertes ( + 9 demandes). 

Contrairement à 2018, les demandes de 
cycle 3 sont plus nombreuses (36%) 
que les demandes de cycle 4 (28%) en 
2019. 

La proportion des demandes de cycle 2 
reste similaire à 2018 (19% en 2019 
contre 17% en 2018). 

On note une augmentation des  
sollicitations avec des classes de  
maternelles. En 2019, elles repr sentent 
5 % des demandes totales (2% en 
2018). 

ZOOM SUR LES DEMANDES SCOLAIRES 
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 Saisons & Origines géographiques des demandes scolaires 

CHIFFRES CLÉS  

TOUTES DEMANDES  2019 

Comme les ann es pr c dentes, on observe que les enseignants de la r gion AuRA partent majoritairement 
au cours du printemps. Les enseignants des autres origines g ographiques sont davantage attir s par des 
s jours en classe de neige sur notre territoire. 

À noter, le recul des demandes de l’Ile de France (-15 demandes dont 10 en classe de neige par rapport à 
2018). 

Cependant, nous constatons une petite augmentation des demandes scolaires formul es par des coles 
hors France m tropolitaine « Etranger - Outre mer »  (23 demandes en 2019 contre 13 en 2018). 

 

 Focus sur les types de séjours scolaires en région Auvergne-Rhône-Alpes 

Les actions th matiques sur 
le printemps r alis es par 
SMBJ en partenariat avec la 
DSDEN 74 s’observent  
particuli rement ici. 
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Demandes Colonies de vacances par saison 

CHIFFRES CLÉS  

TOUTES DEMANDES  2019 

Demandes Colonies de vacances par cible 

 

 

Le nombre de demandes colos en 2019 a augment  pour les s jours neige. ( +17 s jours par rapport à 2018). 

La baisse du nombre de demandes hors neige s’explique par le recul de demandes de colonies de vacances 
avec inscription individuelle pour l’ t  ( - 37 demandes en 2019 par rapport à 2018, en lien avec la mise en 

relation des s jours sur le site internet ain de guider les parents vers les organisateurs de s jours). 

Les proportions des cibles colonies de 
vacances sont similaires aux ann es 
pr c dentes.  

On note toutefois une faible  
augmentation des 6-12 ans (41% en 
2018) et une faible diminution des 12-

18 ans (58% en 2018). 

 

 

ZOOM SUR LES DEMANDES COLONIES 
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 Saisons & origines géographiques des demandes colonies de vacances 

CHIFFRES CLÉS  

TOUTES DEMANDES  2019 

 Focus sur les types de séjours colonies de vacances en région Auvergne-Rhône-Alpes 

Contrairement à 2018, les s jours neige ont suscit  plus de demandes d’Ile de France que d’AuRA.  
Les colonies d’ t  ont pr sent  un int r t fort pour les locaux, comme l’an dernier. 

En AuRA, ce sont les organisateurs et 
parents Haut—Savoyards qui ont le plus 
sollicit  SMBJ pour des demandes co-
lonies de vacances (39 au total).  

Parmi ces demandes, on distingue  
davantage de s jours et journ es de 
vacances hors neige (28) que de  
s jours neige (11) . 

SMBJ n’a recens  aucune demande 
colonies de vacances en provenance de 
la Drôme, de l’Allier,  de l’Ard che, du 
Puy de Dôme et du Cantal.  
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Effectif moyen des  
demandes de s jours 

50 ÉarticiÉants 

(identique en 2018) 

Dur e moyenne des  
demandes de s jours 

6,3 jÈurs 

(6,4 en 2018) 

Types de pension  
64 % PC (66% en 2018) 

24 % GL (24% en 2018) 

12 % DP (10% en 2018) 

77 h bergements 

adh rents à la centrale 

(79 en 2018) 

CHIFFRES CLÉS  

CENTRALE DE DEMANDES DE SÉJOURS 
2019 

+ 25 demandes 

par rapport à 2018 

Par rapport à 2018 

+ 25 demandes de s jÈurs 

+ 15 demandes scÈlaires  

-6 demandes cÈlÈs  

+ 16 demandes s jÈurs grÈuÉes  
familles/amis  

Répartition des demandes de la centrale en 2019 (par type de séjour) 
 

 Les demandes de la centrale en 2019 

586 demandes 

R ÉartitiÈn des adh rents :    

Autour du lac d'Annecy 1 Faucigny - Vall e de l'Arve 1 

Albertville, Beaufortain, Val d'Arly 1 Maurienne 10 

Chablais - L man Vall e Verte 12 
Pays du Lac d'Aiguebelette-

Chartreuse 1 

Chablais - Porte du Soleil 23 Pays Mont Blanc 11 

Massif des Bauges 3 Tarentaise 3 

Faucigny - Grand Massif 9 Bornes Aravis 2 

190 

247 

149 

586 
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+25%  
du traic depuis 2018 

CHIFFRES CLÉS  

SITE INTERNET 2019 

49 020 

 visites 

 

134 visites 

en moyenne/jour 

Le traic du site internet est tr s li  à l’activit  du 
service de mise en relation et de traitement des 
demandes de s jours de l’association : une fÈrte 
activit  de seÉtembre à avril et une baisse des 
visites en juillet aÈût (fermeture des coles et 
Accueils Collectifs de Mineurs (ACM) en activit /
s jours).  
Le pic de traic du mois de d cembre est en partie 
dû à un changement d’algÈrithme de GÈÈgle qui a 

t  r tabli au cÈurs du mÈis de d cembre. 

 

L’ volution du traic en 2019 (+25% Éar raÉÉÈrt à 2018 
et +83% deÉuis 2017) est due aux diff rents leviers 
de communication engag s depuis par SMBJ :  

 Suivi des performances du site,  
 R daction de contenus,  
 D ploiement d’une page Facebook,  
 Strat gie emailings.  

 

volution du trafic du site depuis 2010 

 Fréquentation du site en 2019 
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 volution du trafic par type de contenus depuis 2018 

L’entr e « scÈlaire » r unit le Élus grand nÈmbre de 
vues (42 663 vues). Dans cette entr e, ce sont les 
pages d di es aux offres de s jours scolaires et aux 
contenus p dagogiques qui collectent le plus d’int r t. 
Les s jours et les journ es scolaires ont comptabilis  
respectivement 7 341 vues soit 17% du traic et 3 746 
vues soit 9% du traic de l'entr e scolaire. La visibilit  
des jÈurn es scÈlaires a augment  de 26% deÉuis 
2018. 

Les Éages « adh rents » issues d’AÉidae 
(pr sentation des structures) cÈmÉtent 27% (40 779 
vues) du nombre de vues totales du site. Cela montre 
que la mise en relatiÈn entre les internautes du site de 
SMBJ et les adh rents de l’assÈciatiÈn est bien  
facilit e Éar le service.  

On pointe galement une tr s forte volution du 
nombre de visites dans la nÈuvelle entr e « CÈlÈnies 
de vacances » (19 354 vues) qui propose des conte-
nus sp ciiques aux s jours colos avec inscriptions 
individuelles. Elle r unit 13% des visites en 2019. La  
fr quentation de cette entr e montre l’int r t des inter-
nautes pour ces contenus cibl s. Le traic g n r  par 
les pages « s jours colonies individuelles » de la  
nouvelle entr e repr sentent 3 663 vues soit 19% du 
traic de l'entr e. 

On constate cependant que l’entr e « s jÈurs  
vacances grÈuÉes d’enfants » (pour les groupes cons-
titu s) nÈte une Éetite baisse du nÈmbre de vues  
(17 164 contre 19 978 en 2018) due au transfert de 
visites vers la nÈuvelle entr e cÈlÈnie de vacances 
ÉÈur les inscriÉtiÈns individuelles. Une attention parti-
culi re va tre port e sur les offres de s jours desti-
n es aux groupes d’enfants constitu s pour faire vo-
luer le nombre de s jours de cette entr e sur le site et 
proposer un volume d’offres qui rel te la richesse des 
offres du territoire. Le nombre de s jours colos (pour 
des groupes constitu s) a baiss  en 2019 au proit des 
s jours colos avec inscriptions individuelles. Le traic 
g n r  par ces produits perd 30% de vues. La visibilit  
des journ es colos groupes d'enfants, à l'inverse, a 
augment  de 30% depuis 2018.  
Les pages « s jours » et « journ es » colos groupes ont 
comptabilis  respectivement 4 284 vues soit 25% du 
traic et 4 297 vues soit 25% du traic de l'entr e colo 
groupe. 

CHIFFRES CLÉS  

SITE INTERNET 2019 
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Lors de l’analyse du traic pour les cibles scolaires et colonies de vacances groupes d’enfants, on constate que le 
taux de rebond est en moyenne de 42% alors que l’entr e colonies de vacances avec inscriptions individuelles 
comptabilise un taux de rebond de 86%. Dans les iches s jours des colonies de vacances avec inscription indivi-
duelles, le bouton « R server » renvoie directement vers le site de l’adh rent. En cas de clic sur le bouton, alors 
l’internaute est comptabilis  dans le taux de rebond et explique le taux tr s lev  pour cette cible. 

CHIFFRES CLÉS  

SITE INTERNET 2019 

  

 

60,41 % 

Taux moyen  
de rebond 

02:43 

Dur e moyenne des visites 

en minutes 

Mais 6:50 

hors taux de rebond*  

 Comportements des usagers 

*Le taux de rebond est le nombre de personnes qui rentre dans une page du site et en ressort sans avoir consult  d’autres pages. 

Traic Éar jÈur 

Traic Éar heure 

Le traic sur le site se concentre principalement sur les jours de semaine avec une certaine stabilit  m me le  
dimanche. 

Les pics de traic horaire sont à 11:00 pour la matin e et 15h l’apr s-midi avec une baisse de la fr quentation 
pendant la pause m ridienne et le soir à partir de 22:00. 
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 Evolution des canaux de trafic  

Le r f rencement naturel assure la Élus fÈrte sÈurce 
de traic sur le site (63% en 2019 contre 70% en 
2018). 

Cette part du traic est coh rente avec le positionne-
ment de l’association qui vise à favoriser la notori t  
du site grâce au travail de r dactiÈn de cÈntenus et 
de ÉÈsitiÈnnement des mÈts cl s pour favoriser le 
r f rencement naturel. Cela permet au site d’ tre  
correctement positionn  dans les r sultats de  
recherche de Google.  

Le traic g n r  par le r f rencement naturel  
engendre un taux de rebond de 49%. Les acc s  
directs sont principalement issus des connexions des 
adh rents qui passent par le site pour acc der à leur 

espace adh rent. L'imÉact sur le taux de rebÈnd est 
de ce fait imÉÈrtant (74%).  

Les r seaux sÈciaux Ènt g n r  16% du traic du site. 
Cette forte volution est due au lancement de la page 
Facebook de l’association. On constate cependant que 
le taux de rebond des visites g n r  par cette page est 
de plus de 92%. Il s’agit d’une source de traic au com-
portement tr s volatile. 

Les sites r f rents ont int gr  un ou plusieurs liens 
vers le site de SMBJ. Ces liens ont g n r  3% du traic 
du site (en l g re baisse depuis 2018) avec un taux de 
rebond de 51%. Les deux sites r f rents qui g n rent le 
Élus de traic sÈnt generatiÈnmÈntagne.cÈm et 
grÈuÉes.savÈie-mÈnt-blanc.cÈm. 

 Evolution des appareils utilisés pour la navigation sur le site 

On observe en 2019 une r elle volution des usages 
des internautes en terme de support num rique : 
l’Èrdinateur reste l’Èutil le Élus utilis  ÉÈur acc der 
au site de SMBJ mais la navigatiÈn sur smartÉhÈne 
atteint 43% du traic. 

Bien que « responsive » c’est-à-dire adapt  à la navi-
gation sur mobile, les ÉerfÈrmances du site en temÉs 
de chargement sur mÈbile sÈnt de 40% lors de l’ana-
lyse sur l’outil de r f rence « PageSpeed Insights », 
contre 62% depuis un ordinateur. 

Des volutions sont n cessaires pour atteindre un 
temps de chargement des pages raisonnable (temps 
pr conis  par Google = 3 secondes).  

CHIFFRES CLÉS  

SITE INTERNET 2019 
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Ile de France 

23% 

Auvergne-

Rhône-AlÉes 

36% 

Les deux principaux bassins de traic du site sont la r -
gion Auvergne-Rhône-Alpes et l'Île de France. Ils  
reÉr sentent Ér s de 60% du traic glÈbal. Cette  
fr quentation s’accorde avec l’origine des demandes de 
s jours trait es par le service (54% des demandes de 
s jours sont issues des deux bassins Auvergne-Rhône-

Alpes et Ile de France). 

Les Hauts de France et le Grand-Est comptabilisent 7% 
et 5,5% du traic puis viennent ensuite l’Occitanie et la 
r gion PACA avec 5% et 4% du traic. 

Les autres r gions comptent 3% et moins dont notre 
r gion voisine Bourgogne-Franche-Comt . 

 Origine géographique des visiteurs 

France : 82 %  

Etranger : 18 %  

CHIFFRES CLÉS  

SITE INTERNET 2019 

 Profil des visiteurs 

PrÈil Éar sexe PrÈil Éar âge 
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 Mots clés ou expressions clés les plus recherchés par les internautes 

L’ tude des mots clefs les plus utilis s par les inter-
nautes pour acc der à notre site permet d’adapter les  
contenus des offres et des pages de contenus pour 
favoriser le r f rencement naturel du site.  
Les deux tableaux ci-dessous permettent d’analyser 

les 20 ÉrinciÉales exÉressiÈns cl s qui Ènt cÈllect  
le Élus grand nÈmbre d’imÉressiÈns (nombre de fois 
où le site est apparu dans les r sultats des moteurs 
de recherches) et de clics (nombre de visites sur le 
site). 

CHIFFRES CLÉS  

SITE INTERNET 2019 
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 Conversion du formulaire de demandes de séjours 

 Conversion du formulaire de commande d’outils pédagogiques 

FÈrmulaire de s jÈur  
 = 1,2% 

du traic du site 

34% des internautes  
arrivant sur la page du formulaire 

valident leurs demandes  
de s jours en ligne. 

Le nombre de vues du formulaire de commande  
d'outils p dagogiques est rest  stable avec 1 039  
visites.  
Le nÈmbre de cÈmmandes d’Èutils É dagÈgique  
g n r  Éar le fÈrmulaire a augment  de 27% avec 203 
demandes en 2019 (contre 159 en 2018). 

 

Le nombre de visites comptabilis es sur le formulaire 
de demandes de s jours est de 1 736 (+ 20% par  
rapport à 2018) avec un taux de conversion de la page 
de 34%. 

Le taux de conversion est en baisse, soit -5 points 
depuis 2018. Nous sommes attentifs à l’ volution de 
cet indicateur qui d termine l’activit  de la centrale de 
demandes de s jours. 

Taux de cÈnversiÈn du fÈrmulaire 
= 20%  

CHIFFRES CLÉS  

SITE INTERNET 2019 

203 cÈmmandes en ligne 
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 https://www.facebook.com/SavoieMontBlancJuniors 

CHIFFRES CLÉS  

PAGE FACEBOOK 2019 

100 000 vues  

Lancement de la Éage FacebÈÈk :  
8 avril 2019 

17 ÉÈsts Éubli s :  
2 posts par mois 

4 800 interactiÈns  

185 j’aime  
en 2019 

212 abÈnn s  
à la page 

 Zoom sur les publications les plus vues 

 

 

3 

Film CÈlÈ t  

2019 : 3 ÉÈsts vid È Ènt rencÈntr   
un fÈrt taux d’Èuverture et d’engagements 

2 
CÈncÈurs des cÈles 

1 
Film CÈlÈ hiver 

 Campagnes de publicité 

2019 : 2 ÉÈsts Ènt t  bÈÈst s ÉÈur atteindre une audience cibl e grâce aux fonctionnalit s de 
micro-ciblage propos es par la plateforme. La publicit  permet d’atteindre pr cis ment notre public cible. 

26 100 couverture 

713 interactions 

13 400 couverture 

1 136 interactions 

47 700 couverture 

1 500 interactions 

Budget d pens  : 611,95 €  
Couverture : 41 008 

Vues de la vid o (en entier) : 5 814 

Budget d pens  : 220,17 €  
Couverture : 24 608 

Clics sur liens : 503 

CÈncÈurs des cÈles Film Hiver 
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    23 demandes de s jÈurs  : 12 demandes de courts s jours ( ≤ 4 jours) 

             11 demandes en classes de d couvertes. 

Toutes les demandes concernent des s jours au printemps 2020. 

2019 

 CHIFFRES CLÉS  

  SÉJOURS SCOLAIRES À THÈMES 74 

En partenariat avec la DSDEN 74, 23 structures de 
Haute-Savoie ont particip  à cette action en 2019 et 
ont propos  une ou plusieurs offres de s jours à 
th mes sur 5 jours/ 4 nuits au cours du printemps et 
de l’automne pour des enfants de cycles 2 et 3. 

Ces offres sont valoris es dans la brochure des  
s jours scolaires l mentaires 74 (Cf. rapport  
d’activit s 2019). 

Demandes de séjours scolaires formulées en 2019  

thématiques des séjours demandées 

 3 projets de s jours «  classe bleue » 

 6 projets de s jours sur la th matique des « glaciers alpins et leurs marques sur le paysage » 

 5 projets de s jours «  classe voile » 

 3 projets de s jours sur la th matique «  la vie en montagne d’hier à aujourd’hui » 

 2 projets de s jours « Itin raire citoyen » 

À noter galement, 2 projets de s jours pour des maternelles uniquement et 2 projets pour des cycles 1, 2 et 
3. Les adh rents en mesure de r pondre à leurs attentes ont t  sollicit s en direct car leurs demandes ne 
correspondaient pas à une th matique de la brochure. 

Profil des classes selon les niveaux scolaires 

 

 

Cette action est d di e aux cycles 2 et 3, 
les sollicitations des enseignants Haut-  
Savoyards sont ainsi majoritairement pour 
des l ves de ce niveau scolaire. 

 

On r cence tout de m me 5 demandes 
avec du cycle 1 dont 2 classes uniques. 
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La mise en Élace du cÈninement a entrain  l’annulatiÈn de la tÈtalit  des s jÈurs. 

1 276 l ves taient susceÉtibles de Éartir (55 classes). 

 

2019 

 CHIFFRES CLÉS  

  SÉJOURS SCOLAIRES À THÈMES 74 

Annulation des séjours  

Origine géographique des demandes par circonscription 

C’est dans la circonscription d’Annecy Sud que SMBJ a recens  le plus de projets de s jour en 2019. Pour 
rappel, c’est dans cette m me circonscription que SMBJ avait quantii , en 2018, le plus grand nombre de 
d parts d’enfants en s jours grâce à cette action (312 enfants en 2018). 

À noter les sollicitations d’enseignants dans les circonscriptions d’Evian, Saint Gervais Pays du Mont 
Blanc et Saint Julien alors que ces territoires n’avaient repr sent  aucun d part connu par la  
brochure en 2018. 

Cette action a donc sensibilis  davantage d’enseignants sur l’ensemble du territoire en 2019. 

À ce jour, SMBJ n’est pas en mesure d’indiquer si ces s jours seront report s au printemps 2021. 

Beaucoup d’enseignants attendent de voir l’ volution de la situation sanitaire avant de faire une nouvelle 
r servation. 
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04 50 45 69 54 

 

contact@smbjuniors.com 

 

www.savoie-mont-blanc-juniors.com 

20 avenue du Parmelan  
74000 ANNECY 

L’association Savoie Mont Blanc Juniors est soutenue par le Conseil 
Savoie Mont Blanc 
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